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INTRODUCTION
LELABORATION DURLPI
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1. UN CADRE NATIONAL

La protection du cadre de vie constitue un enjeu majeur pour les territoires et les
populations. La réglementation de la publicité, des enseignes et pré-enseignes vise a
concilier | i b eet enfeux cerivicornemeatsaug itets mue la lutte contre les

nuisances visuelles, la préservation des paysages et du patrimoine ou encore la réduction de

l a consommati on dé®nergi e.

Laloin°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement
« loi ENE » ainsi que le décret du 30 janvier 2012 ont considérablement modifié une
réglementation qui datait de 1979. Parmi les évolutions de la réglementation issues de la loi

ENE et de son décret, citons notamment :

-la clarification des comp®tences entre | e ma
depouvoir de police de | 6affichage ;
- le renforcement des sanctions notamment financieres ;
-l dinstauration dodébune r gle de densit® publici
-l a cr®ation de r gl e our D puklititésnat fes enseigmeso ct ur ne
lumineuses.
La | oi ENE a int®gral ement refond®e | es proc®

modification des Réglements Locaux de Publicité (RLP).
Désormais, ils sont élaborés, révisés ou modifiés conformément aux procédures
d 6 ®l abor atisioroaqu de nbdification des Plans Locaux d érthanisme (PLU) définies

au chapitre |11 du t i turbanisind. Padailleuts,ium RLE etlueRPLU du cod
peuvent faire | 6objet dbdébune pr oopWlduerSeiteasonque et
approbation le RLP est annexé au PLU. V®r i t abl e out i | de |l a mise en
du paysage ° | 6 RlcPhpeel rl nee t| odcbaal dea, p t lea la r gl ement
car act ®r i steritare; gt endétant plus restrictif que celle-ci. Le Réglement Local

de Publicité Intercommunal (RLPi)per met quant ° | ui dohomog®n®i se
une cohérence dans le traitement des paysages du territoire.

Le RLPi de | a Communaut ® db6Aggl om®r ati on de
intercommunal.

Jusquod- | 6 a obation du RLPi, ce sont |l es RLP

ppr
Publicit® ( RNP)surtpsucommuess ppl i quent

2. UNE DEMARCHE COMMUNAUTAIRE

Le 27 mars 2017, le conseil communautaire de la Communauté d'Agglomération de

I'Albigeois a prescrit I'élaboration du RPLI. Le Réglement Local de Publicité Intercommunal

du Grand Albigeois vise a préserver le cadre de vie de ses habitants, en répartissant de

fa-on harmonieuse | ' ensemble des dispositifs pul
des zones urbanisées tout en respectant le patrimoine architectural, paysager et
environnemental.

Les objectifs fixésparl a Communaut ® doAggl ordés eetteidénmarchnée | 6 Al
d 6 ® a b o rReglementh Lodalide Publicité Intercommunal visent a :
- maitriser les matériels et dispositifs publicitaires sur les différentes entrées de la ville
et centres urbains
- sbappuyer sur un diagnostic et des objectifs
noirs paysagers et les lieux a protéger
- int®grer |l es r®fl exions engag®es dans | e cadr
- @étre construit en concertation avec les services instructeurs, les acteurs locaux et
prendre en comptant les ambitions du classement UNESCO
- harmoniser | a r®gl ementation | ocale pour renf
- aboutir a un outil réglementaire mais avant tout pédagogique et partagé
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3. LES PRINCIPALES ETAPES

| Réunion publique |

COMMUNAUTE
DAGGLOMERATION Arrét du RLPI du
DE L'ALBIGEOIS Grand Albigeois
y
Concertation : public et personnes publiques associées et concernées
Phase 1 Phase 2 Phase 3 quéte publique
Diagnostic identification Objectifs de la nouvelle Mise au point du RLPI

des enjeux et des

ambitions du réglement

Mai 2017 & Octobre 2018

COPIL PLUi / RLPi

COTECH 1 - Instructeurs
COTECH 2 - Afficheurs

COTECH 3 - Enseignistes
et commercants

Partage de ia démarche
Saisir les attendus de F'ensemble des

réglementation sur les
territoires du PLUi

QOctobre 2018 a Avril 2019

COTECH 1 - Ajustement des 1éres

orientations stratégiques et

examen de la trame réglementaire

COSUI de validation des
propositions réglementaires

Bureau - Présentation des

orientations stratégiques et des

éléments réglementaires

Réglement et cartographie

Avril & Juillet 2019 Trimestre 3 - 2019

Début 2020

COTECH 2 et 3 - Atelier avec les
professionnels

Examen conjoint PPA/PPC
avant arrét : Présentation du
projet de RLPi

Bureau — Présentation du
projet de RLPi

acteurs concertes sur la démarche de RPLI

Pendant plusieurs mois, du diagnostic a la mise au point du réglement, des ateliers de
concertation ont permis aux diff®rents acteurs (
de partager |l eur point de vuambiidns el @ienmtonsiahet t r e d
RLPi -adé et pr®ci ser ensemble ce que | 6on veut e
plus et d®finir | es niveaux doexigence attein
sens du paysage urbain et rural ou du patrimoine architectural.

services
retour s

Plusieurs rencontres entre | e s
de partager | es
RLPi du Grand Albigeois.

instructeurentpkmisl a Vi |
déoexp®riences de <chacun

4. LES ELEMENTS CONSTITUTIFS DU RLPI

Le Réglement Local de Publicité Intercommunal comprend un rapport de présentation, une
partie réglementaire et des annexes. llpeutenoutrec omport er ddédautres ®| ®me
la compréhension du réglement tels que des schémas explicatifs, un lexique, etc.

> Le rapport de présentation

Le rapport de pr®sentation sbébappuie sur un diag
extérieure, a savoir la publicité, les pré-enseignes et les enseignes sur le territoire, en

mesurant son impact sur le cadre de vie et en analysant leur conformité au RNP et RLPi. Il

identifie également les enjeux architecturaux et paysagers, les lieux sous forte pression

publicitaire et les espaces nécessitant un traitement spécifique du point de vue de la publicité

et/ou des enseignes. Le rapport définit les orientations et objectifs en matiére de publicité et
débenseignes | i ®s aux sp®cificit®s du territoire
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Elle comprend les prescriptions réglementaires applicables sur le territoire couvert par le
RLPiI . Par d®f i ni tgénérales ougspélifejlies aux zorses idemtifiées par le
RLPIi, ces prescriptions sont plus restrictives que les dispositions du RNP. Elle est composée
déun r gl ement @uotgraphique qui piedse le zonageg | e m

S6ajoutent |l es arr°t®s mumembre fixamtues limites ductdrridojeu e ¢ o mn
aggloméré ainsi que les documents graphiques matérialisant ces limites.
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PARTIEI

LE TERRITOIRE DE @&AGGLOMERATION D
LALBIGEOIS
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1. LA STRUCTURATION DU TERRITOIRE

COMMURAUTE
FACCLOMTUNCH
DELALBIGEOIS

1. Périmétre de I'Agglomération Albigeoisextrait du PLUi

LaCommunauAg® | dn®r ati on de | 6Al bigeois se compos:
création de la commune nouvelle de Puygouzon et Labastide-Dénat), formant un bassin de
vie autour de sa ville centre, Albi, qui est la Préfecture du Tarn. Elle compte 82 047 habitants
en 2015 et gagne chaque année de nouveaux habitants (évolution moyenne +0.5% entre

2010 et 2015). L e s principales comp®tences de | a comm
| 6ur bani s me, | 6am®nagement du territoire, | es dEe
| 6habitat et | 6®conomie.

Un Pl an Local déUrbanisme IntercoBColmdséadaést en c
approuvé le 21 décembre 2017 ~ | 6 @askire du @randd Albigeois (territoire

regroupant 3 intercommunalités : CA de | 6Al bigeoi s, CC Centre
dé Al ban et du Villefranchois).

2. LA STRUCTURE VIAIRE

L6OAG68 pedeetehner Toul ouse en moins dbéune heure,
structurant des déplacements. En direction du nord-ouest, la RN88, dont la mise en 2X2

voies a connu une accélération durant les derniéres années, permet de rejoindre aisément

Rodez, puis | 6A75.

De par sa configuration en étoile,| a rocade constitue | e ciur du r
le trafic de transit, el | e assure | e contournement de |l a vil
territoire elle contribue a « irriguer » les périphéries. Depuis la rocade, le réseau viaire en «

®t oil e & distribue | dessentiel du trafic sur des

route de Castres (D612), la RN88, la route de Teillet (D81), la route de Millau (D999), et
| 6avenue-Juére(DIA).i nt
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Cordes Rodez

Gaillac )
Millau

Toulouse

Teillet

2. Structure viaire de l'agglomération albigeotssource AUAT

Ces axes enregistrent des flux de <circulation
depuis la périphérie et a la desserte des zones économiques et commerciales qui longent la
rocade.

Sont classées Route a Grande Circulation (RGC) : Ad8,0la RN88, Route de Marssac-sur-
Tarn, Route de Castres (RD612), Route de Millau (RD999).

———=  Autoroute
————  ROUteS nationales
Routes départementales

------ Routes nationales reclassées
dans la voirie départementale

MARSSAC-SUR-TARN

3. Les Routes a Grande Circulation bordant I'agglomération albigeoise

Lecentre doAIl bi est accessible par plusieurs ave
de vues trés singuliers sur la cathédrale Sainte-Cécile, not amment | a route do6A
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Le Sequestre’
A '

=== Avenues urbaines

A\

4, Les avenues urbaines

A prendre en compte dRLRis | 60®l aboration du
- Soigner les entrées de l'agglomération et des linéaires commerciaux (RN88, la
RD612 et la RD999) c a r aujourdoéhui peu qualitatives

territoire percu depuis les axes d'arrivée.
- Soigner les abords des avenues urbaines et limiter les impacts des dispositifs
publicitaires sur les cones de vue.
- Le RLPi sbéimposera ~ | a r ®gjusguatampplqugée.on sp®ci f

3. PAYSAGES ET ESPACES NATURELS

> Les paysages et le « Plan Paysage »

Depuis quelgues décennies, la puissance des transformations du cadre de vie est énorme :
l'urbanisation s'est dispersée sur de grandes superficies, les activités commerciales ont

colonisé les entrées de villes, les mobilités individuelles par la voiture sont encore tres

prégnantes, les espaces agricoles se sont simplifiés, les coteaux se sont enfrichés,
l'architecture s'est standardisée, ... Dans ce contexte,| 6 aggl om®r ati on sdest d
Paysage en 2016 afin de mieux connait r e | es composantes paysag r
enjeux importants et enfin de définir les objectifs majeurs de qualité paysagere.

Aussi, d'aprés I'Atlas des paysages, ont été identifiés quatre types de paysage différents sur
le territoire :
- LaplaineduTarn:La pl aine du Tarm dsbée®testnddnSastuwde 17 Kk

Sabo a la frange ouest du territoire, et sur environ 5 km du nord au sud, encadrée ici
par les coteaux qui marquent le pourtour du bassin alluvial. Annongant les collines du
centre,leversantsud de | a pl aine soO®t agvalesgu offttituces t
de larges vues sur le paysage. Au nord, le versant indiquant le début du plateau
cordais apparait quant a lui plus abrupt, dessinant un belvédére qui surplombe le Tarn
et ses alentours.

Reglement de Publicité Intercommunal Grand Albigeois i approbation 11 février 2020



14

Le plateau Cordais: Pour | 6 e s s e n tordaid mailque degpsbreemgreinte leC
quart nord-ouest du territoire. Surplombant le Tarn il se caractérise par un haut
coteau abrupt ou les dénivelés peuvent atteindre entre 50 et 80 métres. Véritable
balcon sur Albi et la plaine du Tarn, le plateau Cordais offre des points de vue
remarquables, notamment depuis Castelnau-de-Lévis ou la « Tour de Castelnau »
marque le paysage puisque visible depuis les confins du territoire. Les champs et
espaces cultivés se déploient ici en nombre, souvent entrecoupés de bosquets et de
haies offrant sur site un paysage plus discret mais verdoyant et généreux.

Les collines e ulnd Al® ipjpegycsiasg re des collines
vaste des quatre composantes identifi ®@es. Du
marque | 6dentr®e dans | e bassin aquitain. Les

différences marquées, ont en commun de se caractériser par des pentes douces
propices aux cultures. Les petites exploitations et la polyculture (dont élevage)
prédominentet conf rent au paysage un caract re bo
" mal par | a p®riurbanisatibtag. et | e mitage (¢

Le Ségala : Cette derniére unité paysagéere concerne une part réduite du territoire, a
savoir son extrémité nord-est. Elle se caractérise par de grandes croupes cultivées
en partie dévolues aux patures. La polyculture y occupe toujours une place

i mportante et sborgani se autour de reliefs
hydrographique (ruisseaux : Rassalans, Sarlan, Pay s si r e s, Coul es, Bai
combes boisées se succedent rendant parfois les accés routiers peu aiseés,

not amment autour dO6Arth s, mais offrant en r

plaine du Tarn.

—_—

Unités paysagéres | LSS
Communaute & Agglomération de I Albigeots (81)
— Lo Tam

|
La Plaine du Tarn i
Lo phateay Cordais |

I 1o séoats Carmausin
B o5 cotines e rarigeos
N
0 15 3 km A |
1 ] Q MTDA |

Sonvon | C oo contrintours f OpenSiroetNop sove bconce
0N, FEN SCANZS, DRI Nt Pyrwnmtes |
(Aaintinn | Aguace NTOA, Septomboe X518 Vi

5. Unitéspaysageéres de I'agglomération albigeet extrait de I'EIE du PLUi '
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DOUZE ENJEUX MAJEURS

W L L i

. La préservation des reliefs marquants et des

points de vue face a I'avancée de l'urbanisation ;

. Lintensification des nouvelles opérations de construction

et fa prise en compte des reliefs et des paysages
dans I'acte de batir

. Le maintien de paysages agricoles diversifiés et

leur adaptation au contexte péri-urbain ;

. Larequalification des entrées de I'agglomération

et des linéaires commerciaux ;
L'évolution des zones d'activités vers des quartiers
d’activités de qualité ;

. La reconquéte des vallons affluents comme

continuités écologiques et paysageres d I'échelle de la
communauté d'agglomération ;

15

7. La reconquéte des espaces publics et traversées
urbaines, au bénéfice de la convivialité et des modes
doux ;

8. Larcappropriation du Tarmn et de ses rives comme
artére principale de la Communauté d'agglomération ;

9. Le développement du réseau de circulations
douces, notamment pour les trajets quotidiens ;

10.La préservation et la mise en valeur du
patrimoine bati remarquable ;

1. Lavalorisation des paysages percus depuis les voies
de circulation ;

12. animation du plan de paysage.

6. Enjeux du Plan Paysage de I'agglomération albigedtserait du flyer grand public

SIX OBJECTIFS DE QUALITE PAYSAGERE

B

A prendre en compt e ddRLRis
Soigner les entrées de I'agglomération et des linéaires commerciaux

Gagner en qualit® urbaine dans | es zones
Préserver le patrimoine bati et son environnement.

Ameéliorer le paysage percus depuis les voies de circulation

7. Chjectifsdu Plan Paysage de I'agglomération albigeeiBatrait du flyer grand public

| 6®] abor ati on

Reéglement de Publicité Intercommunal Grand Albigeois i approbation 11 février 2020
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> L O or g éaniurbane du territoire

Des paysages ruraux et pasgnsengoatmasted Sue cersamsexds,e ur b ai
on peut passer de | 6un ~ | 6autre samidiewebapace de
r ®gl ementati on de | a cpcohbtdxte @n étafit cahérenttet es dppodamtpt er
des nuances par rapport aux principes dictés par le RNP actuellement appliqué en grande

majorité sur le territoire.

> Les zones Aet N du PLUI

Les éléments structurants de ces paysages ont été préservés dans le PLUi grace a des
outils réglementaires : zones naturelles et agricoles, espace vert protégé (EVP), sur-zonage
« secteur biodiversité » protégeant les espaces boisés présents en zone Ns, dispositions
relatives ~ | 6envir onne me g Bux paysagedekau patrimgine.nui t ®s @

0 25
RLlPI-CAAIbigeois A
8. Zonage du PLUzoneagricole et naturelle

A prendre en compte dans | 6® aboration du RLPI
Hors zone agglomérée, la publicité est interdire. Le RLPi doit prolonger ces protections

lorsque les zones naturelles ou agricoles sont situées en agglomération, en y interdisant la
publicité.

4. LE PATRIMOINE BATI DE LAAGGLOMERATION

La singularit® de | 6Al bigeois rel ve avant tout
histoire, et dont | 6excepujioounrndedl h up atlrda GikP me i gbnCa
épiscopale qui a son propre périmetre de protection, Site Patrimonial Remarquable (SPR),

«récompenséee par | e cl assement au patr ietrpooiégégparmondi a

un Plan de Sauvegarde et de Mise en Valeur (PSMV), et plusieurs monuments classés ou
inscrits. Le réglement du SPR correspond au Plan de Sauvegarde et de Mise en Valeur
approuvé par décret du 21/01/1993 et modifié a 2 reprises.

> Les monuments historiques classés ou inscrits

Les sites et monuments inscrits ou classés au titre du code du patrimoine correspondent &
des sites et monuments dont la conservation ou la préservation présente au point de vue

Reglement de Publicité Intercommunal Grand Albigeois i approbation 11 février 2020
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artistique, historique, scientifique, l1égendaire, pittoresque. On recense sur le territoire (hors
Albi) :
- 3 monuments historiques sur Castelnau-de-Lévis par ailleurs classés en site inscrit
(Castelnau-de-Lévis, un village inscrit pour son patrimoine),
- 1 monument a Dénat (Eglise de Dénat),
- 2 7 Lescure doAl bMicheteat pode dé \Higdité teauedeS & ibmtor | oge) ,
- 2 a Saint-Juéry (Tour des Avalats et Centrale hydroélectrique du Saut du Tarn).

Castelnau-de-Lévis,

Marssac-sur-Taon

Puygouzon p
¢ Fréjairolies

0 2.5 5 km

RLPI - CA Albigeois
Juin 2019 %N\

9. Patrimoine historique de l'aggitération albigeoise
Ces Monuments Historiques sont protégés et régis par le Code du Patrimoine, et les Sites
Classés et Sites Inscrits sont protégés et régis par le Code de I'Environnement.

> UNESCO : site patrimonial remarquable et zone tampon

La cit® Episcopale de | a commune dOoAlIl bi a ®t® r
| 6 Waoen juillet 2010. Cet ensemble urbain associé a la facade de la rive droite du quartier

de la Madeleine, et le Tarn constituent une séquence fluviale urbaine exceptionnelle, au

cifur de | 6aggl om®r ation. La cat h®destisigleende®r i t abl
nombreux points du territoire de | 6Al bigeoi s.

On compte ainsi plusieurs monuments historiques, notamment le Palais de I'Archevéché, la

Cathédrale Saint-C®c i | e, | 6SEagl lviys, e | Segn tle Rayss& aleé Ront-Vieux,

le chatea u de Bel |l evue, | 6 HLI t el de vill eé Sur | a ¢
meétres de certains monuments historiques ont été remplacés par des Périmétres Délimités

des Abords (PDA). La ville est couverte en partie par un site patrimonial remarquable associé

a un plan de sauvegarde et de mise en valeur de la ville centre. Ce secteur de protection est

prolongé par une zone tampon pour préserver ses abords.

Reglement de Publicité Intercommunal Grand Albigeois i approbation 11 février 2020
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N[ m—perimitre dela Gité épiscopole
% Zone tampon

A HIE% ¢

10. Site Patrimonial Remarquabét zone tampon Carte extraite du dossier UNES

A prendre en compte dans | 6®l aboration du RLPI
Dans le cadre de la réglementation nationale de la publicité, la publicité est interdite sur les
immeubles classés ou inscrits et a moins de 500 métres et dans le champ de visibilité des
immeubles classés ou inscrits parmi les monuments historiques.

Le RLP doAl bi s e b as esitepatrimonlalereamargu@ble iaimsi que éesla d u
zone tampon pour réglementer la publicité et les enseignes.

5. ECONOMIE ET ZONES DOACTIVITES

Ldaggl o m@®mpmet 37 @00 enaplois dont 80% sont sur Albi. Le pdle commercial
al bigeois est | 6un des plles commerciaux majeur ¢
effet pr s doéun tiers du chiffre déaffaires tota

Les Z ones , dséeateliementisitu@s le long des voies importantes (A68, RN88,
route de Castres, route de Millau), sont au nombre de 46 sur environ 300ha.

La qualit® des zones dobactivit®s aedaTechr®gol®er og ne
Albi-InnoProd sont relativement soignées contrairement a d 6 a u plus ansiennes qui le sont

moins. Le diagnostic du Plan Paysage met en exergue un paysage banal et globalement

sans attrait sur différents secteurs notamment :

- La zone dbéactivit®s | e Il ong uwpute de Castres

- Lazone industrielle de Saint-Juéry Est la RD 999,

- Les emprises commerciales |l e |l ong de | a RN 8¢
Ces paysages de zones dbéactivi td®dsenpeauwegu alei fui®l
Grand Albi, dommageables pour | 6 enbkembdu territoir eilecenmetestl e c1 u
inscrit au Patri moi nle PlsoPaydagarkleva des enjéuk é lieh avec.
|l a revalorisation de ces secteurs dobéactivit®s
Enjeux nA5. LO6®volution des zZdédmes i ¢dda®si diet @siaVv é

- Offrir un cadre de vie et de travail de qualité aux salariés de ces quartiers

- Renforcer |l 6attractivit® des entreprises et ¢
Enjeux n°4. La requalification des entrées de ville et des linéaires commerciaux
- Am®Il i or er | 6i ma g@rand Alligeos mturn ®exoondui buer a - | 6 a
territoire

Reglement de Publicité Intercommunal Grand Albigeois i approbation 11 février 2020
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CA de I'Albigeois 4. 1A 3 %
Plan Local d'Urbanisme A7 :
Intercommunal
Zonas & vecation économique

11 Les zones d‘aétivités dey'l'eigglomération albigei}ﬁsees du zonage PLUi

A prendre en compte dans | 6® aboration du RLPI
- Rechercher un équilibre entre la visibilité commerciale (stratégie et développement
®conomique) et |l a qualit® paysag re des zones
- Contribuer ° am®liorer .|l dattractivit® de ces
- Conforter | b6attractivit® des entreprises et ¢

Réglement de Publicité Intercommunal Grand Albigeois i approbation 11 février 2020
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6. LE TOURISME ET IMAGE DE LAAGGLOMERATION

Prés de 260 000 touristes ont été accueillis sur le territoire pour la seule année 2014.
La réouverture du musée Toulouse Lautrec et le classement Unesco, la synergie avec le

nouveau musée Soulages de Rodez sont autant d &6 ® ®me n t s unadntérét eigu@en 1 e
attractivit® croi ssant e Lacemplémnentarie entre patrimotheet | 6 Oc c i

tourisme vert pourrait ainsi b®n®f i ci er | 6ense
des séjours, des séjours plus fréquents et un tourisme de proximité (de type week-end) plus
présent.
Albi reconnu site « Grand site de Midi-Pyrénéeseé peut f aire partie dou ¢
comprenant Toulouse, Rodez avec le musée Soulages, Cordes sur Ciel, Millau et son viaduc.
Les routes touristiques peuvent °tre donc | 6auto
ainsi que la route de Cordes (D600).
En 2013, le conseil communautaire a adopté le schéma directeur cyclable pour encourager
la pratique du vélo et la sécuriser. 5 orientations opérationnelles et prioritaires pour le
schéma directeur cyclable ont été définies, certaines sont en lien avec les axes concernés
par la publicité :
Orientation n°1. Développer des axes forts interurbains :

0 Est-Ouest: Marssac-sur-Tarn i Terssac i Le Séquestre i Albi

0 Albi - Saint-Juéry

U Albi 7 Puygouzon pour rejoindre la voie verte Albi-Castres
Orientation n°2. Développer les continuités sur le territoire d'Albi (le long de la rocade,
traversées nord/sud);
De plus, un itinéraire vél o dans | a vall ®e du Tarn emprunte
|l 6aggl om®r ati on (RN88).

Grands sites Occitanie e
Circuit touristique YR S
== Circuit vélo « Le Tarn a vélo » :
0 2.5 5 km
it sl
12. Principaux circuits touristiques

A prendre en compte dans | 6®l aboration du RL
Un soin particulier est a apporter aux parcours touristiques (A68, RN88, D999 et
D6 0 0) afin déoffrir une i mage attractive et

ces sites.
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PARTIE I

LE CONTEXTE JURIDIQUEGENERAL D
RLP

Sont rappelées les définitions des dispositifs publicitaires ainsi que des notions
essentielles a la construction du RLPi (zone agglomérée, seuil de 10 000 habitants).
Puis sont synthétisées les régles nationales applicables sur le territoire.

Réglement de Publicité Intercommunal Grand Albigeois i approbation 11 février 2020
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1. LES DEFINITIONS

a. LES DISPOSITIFS VISES PAR LA REGLEMENTATION

Le RLP permet de fixer des regles, plus restrictives que celles présentes au RNP,
concernant les publicités, les enseignes et les pré-enseignes. Ces trois dispositifs sont
d®f i ni s par | e co¢dicled&8li3Ydenvi ronnement

Certains dispositifs échappent toutefois a la réglementation, il s 6 a gni garticidier des
Jour naux EI exfdrmaton {(Jglugeesles @dainmunes utilisent exclusivement pour

signaler |l es ®v®nements dagqudelhseer odganiisndmtr maa i
général. Sont également exclus la publicité r e | at i wigé exercde paa le propriétaire ou
| 6usager dbébun oe&hiicul p6éo®r spase utilis® ou ®quip

publicitaires (exemple : véhicules destinés a la location).

13.Guide pratique. La réglementation de la publicité extéfeura

S tQ; O02f 23A8¢%
RdzN} 6t S S AS

wn

Précisions des abréviations utilisées sur le schéma :

Exemples de dispositifs : Publi-
cité scelléee au sol ou sur sup-
port (PUB) ; publicité sur mobilier
urbain (MU) ; préenseigne scel-
lée au sol (PE) ou posée au sol,
type chevalet (C) ; enseignes a
plat, perpendiculaire (E), en toi-
ture et scellée au sol (E).

Réglement de Publicité Intercommunal Grand Albigeois i approbation 11 février 2020
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> Publicité

Constitue une publicité toute inscription, forme ou image, destinée a informer le public ou a
attirer son attention. Les dispositifs dont le principal objet est de recevoir lesdites inscriptions,
formes ou images sont assimilés a des publicités. Elle peut étre :

- Scellée au sol ou implantée directement sur le sol

- Apposée sur un support existant (mur, cléture, etc.)

- Sur baches de chantier ou autres

- Apposée sur du mobilier urbain.

Le RNP fixe |l es r gles doéi mplsamfonetionidesrproctdes, di s p o
des dispositifs utilis ® s , des caract®ristiques des suppor
agglomérations concernées.

T?
-

14. Exemples de publicités présentes sur le tagitoi

> Enseignes

Constitue une enseigne toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble, sur la
cléture ou implantée sur la parcelleet r el ative © une activit® qui s
- Enseigne sur le batiment en « bandeau » ou « drapeau »
- Enseigne sur cléture
- Enseigne sur toiture
- Enseigne au sol : totem, oriflammes, band

Le RNP détermine les prescriptions applicables a son installation et a son entretien en

fonction des procédés utilisés, de la nature des activités, des caractéristiques des immeubles

0% ces activit®s sbexercent, du caract re des |
des conditions d®®@nlsaxiirgaage elsdr dquumd neuse
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- 15. Exempled'enseignes présentes sur le territoire

> Pré-enseignes

Constitue une pré-enseignet out e i nscription, forme ou i mage
i mmeubl e 0% sbexer ce Llespré-enseignes/peuvent pei@ite éamémen ® e .
forme que la publicité. Seule la nature du message les différencie. Elle est souvent dotée

débune indication sur | 6itin®raire ~ suivre (fl ¢

Hormis les pré-enseignes dites « dérogatoires », les pré-enseignes sont soumises au méme
régime que la publicité (article L.581-1 9 du code de | 6 e nenseigmempeue ment ) .
donc étre murale, scellée au sol, supportée par un mobilier urbain etc.

16. Exemples de pr@nseignes présentes sur le territoire

Etant soumises au méme régime que la publicité, les pré-enseignes seront a chaque fois
associées a la publicité, hormis les pré-enseignes dérogatoires, dans le rapport de
présentation.

> Pré-enseignes dérogatoires

Catégorie particuliere de pré-enseigne, la pré-ensei gne d®r ogatoire nobest

régimedelapubl i ci t ®. ElI'l e a son r®gime propre. Cbdest
agglomération, sous réserve de respecter des conditions maximum de format (1 m en

hauteur et 1,5 m en | argeur), de distance par r a
nombre (2 ou 4) et déactivit® si gpréadnsRignes | | co
dérogatoires signalant des activités particuliérement utiles pour les personnes en
déplacement, telles que les stations-services, les hotels, les restaurants, ne sont plus

autorisées a compter du 13 juillet 2015 et devront étre déposées au plus tard a cette date.
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17. Exemples de p&nseignes dérogatoires présentes sur le territhian conformes)

Les activités qui peuvent étre signalées par les pré-enseignes dérogatoires sont :
- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir
par des entreprises locales ;
- les activités culturelles ;
- les monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite ;
- a titre temporaire, les opérations et manifestations exceptionnelles
ment i onn®es L581RBarticl e

b. CHAMP D\PPLICATION DEMOGRAPHIQUE ET GEOGRAPHIQUE

Les régles applicables a la publicité, aux enseignes et pré-enseignes dépendent du nombre
déohabitants deo¥%¥%balglge ® m®o mtt i iomstall ®es et de | eu

> Seuil des 10 000 habitants

Les r gles applicables ° 1l a publici ta®slauelet di f f ¢
elle est installée compte plus ou moins de 10 000 habitants et si elle appartient & une
unité urbaine de plus de 100 000 habitants.

Sur le territoire, |l e d®compte du nombre dbéhabitants est |

Commune ~ Habitants (Insee 2016)

Albi 49 024

Arthes 2 488

Cambon 2122

Carlus 682

Castelnau-de-Lévis 1571

Cunac 1551

Dénat 794

Fréjairolles 1321

Labastide-Dénat 388

Lescure-d'Albigeois 4 508

Marssac-sur-Tarn 3124

Puygouzon 3417

Rouffiac 630

Saliés 821

Le Sequestre 1755

Terssac 1176

St Juéry 6 814

Ainsi, | 6ensembl e des ¢ ommu deenwinsfda10t000 pabitants»e de | ¢

sauf Albi « commune de plus de 10 000 habitants »
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Léni t ® ur b aei congposd ded tominunes d Arthés, Cambon, Castelnau de Lévis,

Cunac, Lescure doAIl bi glédhalstants. Elileycgnpta domamoigsode t

100 000 habitants.

Ainsi, se distinguent deux ensembles de communes :
- celles de plus de 10 000 habitants
- celles de moins de 10 000 habitants : Les autres villes et villages du
territoire

Conformément a l'article R.110-2 du code de la route, une agglomération est un
espace sur lequel sont groupés des immeubles béatis rapprochés et dont I'entrée et la
sortie sont signalées par des panneaux placés a cet effet le long de la route qui le
traverse ou qui le borde.

En dehors des lieux qualifiés d'agglomération par les réglements relatifs a la circulation
routiére, toute publicité est interdite. Les pré-enseignes étant soumises aux mémes régles
gue la publicité, elles sont également interdites en dehors des agglomérations.

Toutefois, par dérogation a cette interdiction de la publicité en dehors des agglomérations,
des pré-enseignes dérogatoires peuvent étre signalés les activités particulierement utiles aux
déplacements de personnes. Les activités autres que celles-ci ne peuvent étre signalées
gu'a travers la mise en place de Signalisation d'Information Locale (SIL) relevant du code de
la route.

Les panneaux dobéentr ®e et de sortie doaggl
conforme a un arrété municipal comme prévu par le code de la route.

Dans |l es faits, il est observ® qubi l peut
I 6i mpl ant at i onmaldreptantés, dropree amont (ou en aval) des zones baties,

gue la zone batie se soit progressivement étendue sans que les panneaux nodai

d®pl ac®s voinde x| st B tput @lipra grendre en compte la réalité de la

63

Seul

om®r at

y

avoi

ent

continuit® du b©ti en frange doéaggl om®r ati on.

LI N N S I N O D B - I
A 4 44444 dE A
33 O3 33 OB RO NOBOB
B & & & € & £ € & &£ & & &
PR O OR D OB R OO R KPR
- - D D
LI N S B D B - R
HE D I D I
PFOFPOF P FPRPTREEFFR
B & & £ & £ £ & £ & & ok
LI O O B B B N
L R R i I R )

légal

légal

——
espaces non batis I:I espaces batis

18.Lf f dZAGNY GA2y A&dadzS RS tI y20A0S SOKY A lj dzS
du 25 mar014
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2. REGLEMENT NATIONAL DE PUBLICITE POUR LES COMMUNES DE MOINS DE
10 000 HABITANTS

Sur | 6aggl om®r ati on, Al bi , Le S®questre
Locaux de Publicité prévalent sur le Reéglement National. Les autres communes sont
soumises au Reglement National de Publicité applicable aux communes de moins de 10 000

habitants ne faisant pas part 0@ habitantisme uni t ®

Il est important de connaitre les dispositions du RNP applicables dans chacune des
communes de | 6agg]l-ocoRstitaetle standard & paltiuduquel pourront étre
fixées les dispositions du RLPi.

a. PUBLICITE ET PRE-ENSEIGNES

Toute publicité doit mentionner, selon le cas, le nom et I'adresse ou bien la dénomination ou
la raison sociale, de la personne physique ou morale qui I'a apposée ou fait apposer.

Les publicités ainsi que les dispositifs qui les supportent doivent étre maintenus en bon état
d'entretien et, le cas échéant, de fonctionnement par les personnes ou les entreprises qui les
exploitent.

La publicité et la pré-enseigne sont donc admises dans les conditions les plus restrictives de
la réglementation nationale :
- Sur face | ussyulds Routes angrande Circulation dérogation possible de
passer a 8 m2) ; Hauteur max : 6 m
- Uniquement sur mur aveugle, cléture ou mobilier urbain (abris bus, kiosque a
journaux, colonne porte-affiche, mats, ou sucette)
- Hauteur de | 6i mplantation par rapport
- Larégle de densité limite a 2 dispositifs par mur pour les unités fonciéres inférieures
a 80 m. Au-dela de 80 m de linéaire, un dispositif par tanche supplémentaire de 80 m
est possible. Les dispositifs doivent
présente plusieurs murs, un seul peut accueillir les dispositifs
- Les dispositifs de petits formats intégrés a des devantures commerciales ont une
surface unitaire inférieure a 1 m2. Leurs surfaces cumulées ne peuvent recouvrir plus
du dixieme de la surface d'une devanture commerciale et dans la limite maximale de
2 m?
- Les publicités ainsi que les dispositifs qui les supportent doivent étre maintenus en
bon ®tat dodéentretien,

Est interdite :
- La publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol,
- La publicité sur baches
- La publicité lumineuse numérigue y compris sur le mobilier urbain

b. ENSEIGNES

Une enseigne doit étre :
- constituée par des matériaux durables,
- maintenue en bon état de propreté, d'entretien, de fonctionnement, par la personne
exercant l'activité qu'elle signale,
- supprimée par la personne qui exercgait l'activité signalée et les lieux sont remis en
état dans les 3 mois de la cessation de cette activité (sauf lorsqu'elle présente un
intérét historique, artistique ou pittoresque).

Aussi, les enseignes en toiture doivent étre en lettres découpées et ne pas dépasser 3 m
de haut ni une superficie maximale cumulée de 60 mz.
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Les enseignes paralleles ou perpendiculaires a la facade qui les supportent ne doivent pas
dépasser une superficie cumulée supérieure & 15 % de la superficie de la dite facade
lorsque celle-ci est égale ou supérieure a 50 m2 ou 25 % de la superficie de la facade
lorsque celle-ci est inférieure a 50 m2.

19.DdzZA RS LN} GAljdzS® [+ NBIESYSyidladAzy RS I Lldzm
RdzN} 6t S Si RS tQ; ySNHAS

Léensei gne s oeihstall@edirectemestgur le sol ne peut étre placée a moins de

1I0m doéune baie déun i mmeuble situ® sur un fond
plan du mur contenant cette baie, ni a une distance inférieure a la moitié de sa hauteur au-

dessusdu niveaudusolddune | i mite s ®p aleadnseignes sdeéespaulpr i ®t ®
peuvent®°t re accol ®es dos ~ dos si el l es signalent
voisins et si elles sont de mémes dimensions.

Si el l e fait pl us délmj], un seul di spositif e
| 6i nblae u

Lorsqubell e fait 1 m ou plus de | argebmlddenseig
haut. Cette hauteur est port®e = 8 m |l orsqubell e

Dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants, la surface unitaire maximale de

| 6enseigne scell ®e au sol est plusde@O 00J habitdbta,ns | es
elle est limitée & 12 m2.

C. MOBILIER URBAIN

Installation implantée sur une dépendance du domaine public a des fins de commodité pour
les usagers avec la possibili t ® ddéaccueillir, " titre accesso
conditions spécifiques.
- les abribus : surface maximale des affiches 2m2. Les dispositifs publicitaires
surajout®s sur | e toit de | 6abri sont int
- les « sucettes » : surface maximale des affiches 2mz2.
- les colonnes porte-affiches culturelles (colonne « Morris »)
- les méats porte-affiches
- les kiosques a journaux

20.DdzA RS LINJ GAljdzSo [ | N@ﬂfévéydl-ﬁxzy RS fI LlzoftAOAGS
RdzN> 6t S Séi RS f Q; YySNHA
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d. PRE-ENSEIGNES DEROGATOIRES

Toutefois, par dérogation a linterdiction de la publicité en dehors des agglomérations,
peuvent étre signalés par des pré-enseignes dérogatoires : les monuments historiques, les
ventes de produits du terroir, les activités culturelles. Les activités autres que celles
mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées qu'a travers la mise en place de
Signalisation d'Information Locale (SIL) relevant du code de la route.

€. ENSEIGNES ET PRE-ENSEIGNES TEMPORAIRES

Sont considérées comme enseignes ou pré-enseignes temporaires :

- Les enseignes ou pré-enseignes qui signalent des manifestations exceptionnelles a
caractére culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de trois
mois ;

- Les enseignes ou pré-enseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles
signalent des travaux publics ou des opérations immobilieres de lotissement,
construction, réhabilitation, location et vente ainsi que les enseignes installées pour
plus de trois mois lorsqu'elles signalent la location ou la vente de fonds de
commerce.

Elles peuvent étre installées 3 semaines avant le début de la manifestation ou de 'opération
gu'elles signalent et doivent étre retirées 1 semaine au plus tard aprés la fin de la
manifestation ou de l'opération. Les enseignes temporaires doivent étre maintenues en bon
état de propreté, d'entretien et, le cas échéant, de fonctionnement, par la personne exergant
I'activité qu'elle signale.

f. DISPOSITIFS LUMINEUX

La famille des publicités lumineuses comporte les catégories suivantes :
- la publicité supportant des affiches éclairées par projection ou transparence ;
- la publicit® | umineuse autre quobt®cl air®e par
- la publicité numérique, sous-catégorie de la précédente.

Les publicités lumineuses sont éteintes entre 1 heure et 6 heures, a I'exception de celles
éclairées par projection ou transparence supportées par le mobilier urbain et des activités
commen-ant t't (boulangerie,..) ou finissant tar

La publicité numérique est une forme de publicité lumineuse. Elle présente la particularité

doé°tre soumise °~ autorisation étanulmitéteidagarlse,e | a du
code de | 6environnement p r @&voodéet en denamt codmpta ut or i s
notamment du cadre de vie environnant et de la nécessité de limiter les nuisances visuelles

pour | dhomme et EdbesviirPermeme qtudetl | e ne porte p

des usagers des voies. Elle est interdite dans les agglomérations de moins de 10 000
habitants.

g. AUTRES FORMES DE PUBLICITE

Les baches sont interdites dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants,

Les dispositifs de petit format (micro-affichage) sont intégrés a la devanture commerciale

et non a la seule baie. lls peuvent donc étre apposés sur tous les éléments composant la
devanture : vitrine, porte dbéent r &equvenpuies.i er s dobe
Le RLP(i) peut adopter des p ureprotectiop duk @émentsp er me t t
déarchitecture remarquabl es.

Léoafafgechddognnivoe dobéassurer |l a |ibert® dbéopinion
associations, | e s communes ont |l 6obl i gati on de mettre
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surfacesd 6 af f iseh @agmpe | e code dde reghme gu leur eshappticatdemne .
peut faire | 6dobjet de restrictions par un RLPiI
La surface minimum attri bu®e dans cehlapublieitt c o mmun
relative aux activités des associations sans but lucratif est fixée par le code de
| 6environnement
- 4mz2 pour les communes de moins de 2 000 habitants ;
- 4m2 plus 2m?2 supplémentaires par tranche de 2 000 habitants au-dela de
2000 habitants, pour les communes de 2 000 a 10 000 habitants ;
- 12m?2 plus 5m2 par tranche de 10 000 habitants au-dela de 10 000 habitants
pour les autres communes.

La publicité sur véhicules. Sont concernés les véhicules «utilisés ou équipés aux fins
essentiellement de servir de support a de la publicité ou & des pré-enseignes » selon le

Code de | 6environnement , mai s ®gatemenéenteak 0ga
utilit® que de supporter ces mess alpaspewentnf aveur
circuler en convoi de deux ou plusieurs véhicules, ni a vitesse anormalement réduite.

En outre, ils ne peuvent pas circuler dans les lieux interdits a la publicité en application des

articles L.581-4 et L.581-8. La surface totale des publicités apposées sur chaque véhicule ne

peut excéder 12 m2. Des dérogations a ces interdictions peuvent étre accordées, a titre
exceptionnailédeppodri cleau | 6occasi on de LmpublicitEBest at i
lumineuse est interdite sur les véhicules terrestres. (Article R.581-48)
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PARTIE Il

DIAGNOSTIC DE LA PUBCITE ET DES

ENSEIGNES

Le diagnosti c s 0 amgntudesalispssitiis publinitaineseetdesesseignes

d®j © i mplant ®s. Cette analyse ne peut toutefoi
existants. Aussi, ce travail a été réalisé en concertation avec les €lus et services en

charge de la publicité. Des ateliers ont également eu lieu avec les professionnels et

acteurs locaux pour saisir leurs attentes et bien comprendre leur fonctionnement.
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1. REGLEMENTS LOCAUX DE PUBLICITE CHARTE EXISTANTS

"ﬁ_’ Charte
® SiL

21. Commune ayant un document encadrant la publicité, enseigrsigmalétique

Al bi , Le S®questre et Lescure dO6Al bigeois sont d
La démarche est le reflet de la volonté des élus de renforcer les prescriptions du RNP et de

mieux protéger le cadre de vie. Chaque réglement a ses spécificités, directement liées a la
problématique que la commune a rencontrée a un instant défini.

I nédy a donc pas n®ceksdbadpreaxemda dé&dhmaenoogd®mn®u n e®
Pour Albi, ont été mises en place des Zones de Publicité Restreinte (ZPR) pour réduire

| 6i mpeaaclta publicit® alors que sur Lescure doAl bi
des Zones de Publicité Autorisé (ZPA) pour permettre la publicité dans des secteurs définis

et retirer tous les dispositifs non conformes ailleurs.

Albi et Saint-Juérys e sont ®gal ement dot ®es dbébune charte a
| 6i mpl antation des publicit®s et enseignes.

Le S®questre a mis en place r®cemment wun Syst m
une concertation pour la requalification des fagcades et enseignes sur la zone économique de
La Baute.

Ces 3 RLP ne traitent pas de la réglementation propre aux enseignes (exception faite sur
Lescure en zone Ux), ils renvoient a la réglementation nationale.
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a. PRESENTATION SUCCINCTE DES RLP EXISTANTS

> Le RLP d Albi

(A

Le Sequestre i

22. Zonage du RLP d'Albi

Historique :

1986 : premier réglement local de la publicité, des enseignes et pré-enseignes ;

2007 : révision de la partie relative aux publicités et pré-enseignes (hors enseignes) : volonté
de diminuer la pollution visuelle et a terme, diminuer de la surface publicitaire de - 50% ;
2011 :bilanduRLPd6 Al bi s ur | -201llp(@.rannexd du rappdrodeé présentation)

5 zones de publicité restreinte :
- ZPR n°lA. Zone « Site Patrimonial Remarquable (ancien Secteur Sauvegardé) et
ses abords»
ZPR n°1AB. Zone « carrefours paysagers »
ZPR n°2A. Zone « entrée de ville » - Grands axes
ZPR n°2B. Zone « domaine ferroviaire »
ZPR n°2C. Zone « reste de la ville»

Outils et méthodologie :
- Un important travailder ®g |l ement ati on, de p®dagogi e, doa
en application de la régle des services municipaux pour un résultat notable,
- Entrées de ville et axes importants soignés,
- Taille des panneaux et densité comme moyen de limitation.

Résultats observés :

- 55% de réduction de la surface publicitaire,

- 37% de réduction de dispositifs grands formats
Aujourdobéhui, | e HReb Bppliqué Adubla puldicté. Surrde sie patrimonial
remarquable, les régles sont appliquée s du f ai t d uchitecterdesBatimentsdee | 6 A
France et un travail de proximité a été mené par les services de la Ville auprés des
afficheurs.
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> Le RLP du Séquestre

s -~ -~ - l}
23. Zonage du RLP du Séquestre

Historique :

2011 : Mise en application du RLP.

La quasi-totalité des afficheurs ont respecté la date butoir du 13/07/2015 pour enlever leurs
dispositifs (quasi 80% de publicité en moins sur la commune).

Regles appliquées :
Des mesures autorisant de la publicité ont été mises en place pour 3 secteurs bordant la
rocade doéo Al bi . Aucune nouvell e r gl e néa ®t®
enseignes. 3 secteurs Zones de Publicité Autorisée (ZPA) et publicité Restreinte (ZPR) :

- ZPAn°l. Le long des clbtures du circuit

- ZPAn°2 Lelong de larocade

- ZPR. Le reste de la commune
Adopté au conseil municipal du 26/06/2017, un reglement de la signalétique pour installer
uneSilLva per met tr e wsibildépeurlesptenskeagnes d®rogatoires
toutes les autres pré-enseignes.

Outils et méthodologie :
- Attention portée aux abords des voies rapides et du circuit
- Taille des panneaux et densité
- Publicité interdite hors de ces secteurs hormis sur le mobilier urbain
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> LeRLPdelescured 6 Al bi geoi s

L)

24. Zonagalu RLP de Lescure d'Albigeois

Historique :
1998:Mi se en place doéun r glement de publicit®

Regles appliquées

6secteursont ®t ® d®finis | e long de | a RN88 travers:
pour autoriser de la publicité (ZPA), ces sites sont morcelés et ne répondent plus aux enjeux

actuels.

Auj o u rlandbrhbueide dispositifs publicitaires non conformes est important (détail dans la

suite du diagnostic).

Outils et méthodologie :
- Densité et nombre des dispositifs
- Densité du mobilier urbain

b. CHARTES EXISTANTES

> Lachartede qualité urbainede | a AMhLil I e dé

La charte de qualité urbaine vise a atteindre trois objectifs :
- Conserver et valoriser le patrimoine albigeois, a l'origine de I'attractivité du centre-ville
en respectant l'architecture des batiments ;
- Renforcer I'attractivité commerciale et touristique par I'harmonisation de la qualité des
facades commerciales, en intégrant également les magasins franchisés a la
spécificité du centre ancien ;
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- Assurer une gestion concertée et profitable a tous, des usages du domaine public a
travers le respect de chacun de ces usages, la qualité du mobilier, de la signalétique,
des terrasses.

Les préconisations (extrait de la charte)

Le traitement des fagades commerciales :

Dans le respect des dispositions du reglement du site patrimonial remarquable et du plan
local d'urbanisme, il s'agit de fixer des préconisations esthétiques et techniques relatives aux
vitrines et devantures, enseignes et logos, stores et émergences techniques.

Elles permettront de clarifier la lecture de facade et de rendre plus lisible la partie affectée a
l'activité commerciale. En effet, la sobriété de 'aménagement concourt & mettre en valeur
l'architecture du béatiment et plus encore contribue a la cohérence d'ensemble de l'espace
urbain.

Les modalités d'occupation du domaine public dans le cadre de I'exploitation de terrasses ou
de tout usage a caractére commercial.

La terrasse ou tout autre espace extérieur occupé par une activité commerciale anime
I'espace public, accueille le visiteur ou I'habitué, permet la rencontre et I'échange. C'est un
lieu de vie dont la qualité doit étre préservée. Une gestion raisonnée de cet espace, par des
regles définies d'implantation mais également par des préconisations esthétiques de
mobilier, évite de I'encombrer, de le surcharger en informations ou en objets et le rend
agréable pour tous. Par sa qualité, la finesse et la |égereté de ses installations, une terrasse
accroit ainsi l'attractivité et la bonne image du commerce et de la ville.

Cette charte définit des principes d'aménagement et d'embellissement fondés sur des
références en termes de formes, de matériaux, de couleurs et guidés par la recherche
permanente de qualité, de simplicité et de durabilité.

Le secteur

La présente charte de qualité urbaine s'applique aux espaces publics majeurs tels que la
place Sainte-Cécile, la place de I'Archevéché, les abords de la halle du marché couvert, la
place du Vigan et les Lices,... et plus largement aux rues et placettes au sein du périmétre
du site patrimonial remarquable.

Périmétre d'application
de la charte de qualité
urbaine

Périmétre d'aplication de la charte (secteur sauvegardé élargi)

Périmatre dela Cité é

o 25 Périméf‘rwed"épplricvétio'ﬁ de Iaﬁ Cﬁarte de qualité urbai'n;e d'Albi
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En 2015, la municipalité de Saint-J u ®r y s 0 e s ¢ chatte to®rmaunateGwm | 6af fi cha
afin de | imiter | 6affichage sauvage | i ® aux ®v®
municipalité a mis a disposition des supports :

- 15 faces de planimétres (ou « panneaux sucettes »)

- 1 vitrine murale sur la facade de la Maison des Associations

- 2 emplacements supports pour des banderoles

- 10 emplacements pour des kakemonos

- la diffusion sur | 6®cran num®rique municipal

- 6 panneaux doéaffichage | ibre

- Fléchage signalétique

En dehors des espaces prévus a cet effet et sans autorisation préalable, toute publicité et
tout affichage sont proscrits. Tout affichage non conforme ou non autorisé fait| 6 obj et do6 ul
retrait systématique par les services municipaux. Tout non-respect de la réglementation est
passible de sanctions (remboursementdesf r ai s ®ventuels de retrait de

C. CONSTRUIRE LE RLPIDANS LA CONTINUITE

Le RLPI sbest construit dans | 6esprit et |l a dyn:
permis de réduire nettement la publicité, et ce, en « bonne intelligence » avec les afficheurs.

Aussi, plusieurs secteurs seront identifiés pour limiter la publicité a des degrés différents
selon le contexte urbain et paysager :
- Les zones patrimoniales
- Les entrées de ville et pénétrantes
- Les giratoires
- Le domaine ferroviaire
- La rocade do6Al bi
- Les zones urbaines
- Le reste du territoire périurbain et rural
Le RLPiI cherche ° gagner en qualit® en ®Il argi ss
| 6®chell e de | 6aggl om®r ati on.

Le RLP do6AIl bi aduieeilat taillp des pannsauxdde 12m3Ra 8m?, ce choix est
maintenu dans le projet de RLPI.

La distance minimum exi g®e entre dispositifs est
du secteur concerné. Des régles de densité spécifiques sont instituées dans pratiquement

tous les réglements. A | 6i mage du RLP doAIl bi, il est i nt ®r
concentration des panneaux gr©ce ~ |l a prise en
RLPi cherchera a réduire un peu plus cette densi t ® en augmentant I a |
fonciére.

Les zones qui utaiset davargagende publiditd &PA) ne sont pas maintenues
dans le RLPi car ces dérogations ne sont plus possibles dans la réglementation nationale
actuelle (RNP renforcé en 2010).

Les RLP actuels ne traitent pas des enseignes. Le RLPi apporte des regles nouvelles pour
l' i miter | 6i mpact des enseignes.sur | e paysage et

La publicité lumineuse numérique (dispositif récent) est absente de la réglementation de la
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plupart des communes et devra étre réglementée dans le RLPi.

Le RLPI apportera une r gle homog ne ~ 00O®ensemb
habitants et coh®rente avec celle doAl bi

Le RLP de Lescur e d o Adrdbengnb@uxsecteusstsontadentiffed et dee

mani re tr s fragment ®s. Aussi , nbayant pas ®\
aujourdodéhui di fficil ement applicabl e .Meplsmment
avec le seuil fixé par la loi pour les communes moins de 10000 habitants, Lescure ne pourra

plus disposer de panneaux publicitaires supérieur a 4mz2,

Le RLPi cherchera a étre clair, lisible et accessible par tous, tant par les particuliers que les
instructeurs.

3. PUBLICITE ET PRE-ENSEIGNES SUR LOAGGLOMERATION

Les publicités et pré-enseignes - mobilier urbain publicitaire inclus i ont été recensés sur

|l 6ensemble du territoire ©° partir de relev®s de
do Al bi et du gestionnaiboat dpasno ®it ® errecenk ®isn .|
dérogatoires et affichages temporaires.

a. LES SECTEURS IMPACTES PAR LA PUBLICITE

A | 6i ssue des relev®s de terrain, 624 dispositi
recens®s et analys et paa comrhunep la réphrfitiomept lasuivanget |

Commune Scellées Murales  Mobilier urbain TOTAL PUB Infractions
ALBI 244 44 168 436 2

Arthes 3 3 6 1

Cambon 3 1 4 3

Carlus 1 1 1

Castelnau-de- 2 2

Lévis

Cunac 0

Dénat 0

Fréjairolles 2 2 2

Lescure- 2 35 80 44

d'Albigeois 44 (de fait/RNP)

Marssac-sur-Tarn 3 5 8 1

Puygouzon 3 3 2 12 3

Rouffiac 0

Saliés 0

Le Séquestre 6 8 14 (de fai? JRNP)

Terssac 2 2 4

St Juéry 12 28 40 5

TOTAL 300 70 254 624 68

Cet état des lieux a été réalisé en 2018-2019, le repérage a cherché a étre exhaustif mais il
est possible que <certains dispositifs non conf
devenus depuis.
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.....

Castelnau-de-Lévis

Marssac-sur-Tari

//'

Puygouzon R
¢ Fréjailﬂ!es

Amurales

0 2.5

RLPI - CA Albigeois
Juin 2019 /N\

26. Publicité et préenseignes repérées sur I'agglomération albigeoise

> Les secteurs les plus impactés par la publicité et pré-enseigne

Les entr®es de ville doAIl bi

La publicité, les enseignes etpré-e nsei gnes sb6ajoutent ~ | a signal
mobilier urbain et a la signalisation routiére banalisant de plus en plus ces paysages naturels

et urbains, gui plus est | orsque | e visiteur es’
| 6UNESCO. Coest pour quoi , iridds priacpes pounamélerprece s ab |l e

paysage do e retper@ettre dux usagers dledire lesinf or mat i oreckercloenotd i |
pour se repérer ou trouver un établissement.

Route de Castres
Cette route reliant les 2 pbles urbains principaux du Tarn (Albi et Castres) et desservant les
communesrural es du sud de Débas udoozan®.r.)ast boodéde dé zones
d 6 a c $ et dei quaRiers résidentiels sur 3,8 km. Les principales activités sont des centres
commer ci aux, concessionnaires aut o, grandes ense
Aussi, dans ce contexte | es di spositifs publicitairetkh sont
(zone dobéent;r ®e cdeel av,i Isléedj out e des enseignes disp
Cela crée un effet de confusion et banalise fortement cette entrée de ville.

Reglement de Publicité Intercommunal Grand Albigeois i approbation 11 février 2020



40

Panneauxscellés au sol Panneaux« trivision »
Mobilier urbain

27. Route de Castres

Route de Millau
Sur la premiére partie de la route de Millau (du franchissement de la rocade a la rue des
agriculteurs), les panneaux sont nombreux du fait du parcellaire étroit, la régle de densité du
RLP d 6 Ahelpérmet pas de réduire significativement le nombreux de dispositifs. Aussi, a
cel a s 0 aepseignesauxbborslsdelaroute(t ai | 1 e diverse, qualit® h

© yhded

iy b 3

28. Route de Millau

Route de Saint-Juéry
La premiere partie de la route de Saint-Juéry (du franchissement de la rocade au rond-point
d e Eulope) est couverte par le RLP d 6 A [sécteur ZPR 2A + carrefour aménagé),
néanmoins, un nombre important de panneaux persistent. Une attention particuliére doit étre
porté sur cet axe pour limiter une surdensité de dispositifs qui pourrait venir impacter le
paysage dans un tissu essentiellement résidentiel sur le second trongcon (maisons
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individuelles avec jardin)

29. Route de &nt-Juéry

La RN88
La RN88 reliant Albi-Rodez e s t bor d®e, sur | a communeoneke Lesc
commerciales . Cette entr®e nordpdetilddadguom®ntatmni®o i f
majeuret est auj o uwrindpéctée par I pablicitéeetias pré-enseignes. Ce secteur
est couvert en partie par l e RLP de Lescure do:/
contexte. Aussi, les panneaux sont de qualité disparate et de nombreuses infractions existent
depuisnotamment | 6i nst aur atldOdabitastsu seui |l des 10

Panneauxscellés Drapeaux Panneaux Panneauxscellés
Publicitaires signalétiques promotionnels Pré-enseignes

30. RN88 section Lescure d'Albigeois
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Les avenues urbaines

Avenue Albert Thomas
Cetteavenueest | 6entr®e nord de | 6aggl om®rati on et a
au long de son axe. Auy our déhui , l es enseignes ne sont pas
publicités scellées au sol nuisent a ce paysage urbain ayant une perspective sur la
cathédrale Sainte-Cécile.

Cathédrale

Enseignes Publicité Publicité

Enseigne
sur espace publi

31. Avenue Albert Thomas

Route du Capitaine Julia et Route de Cordes
Cet axe est également une entrée de ville, longeant le Tarn, il marque la transition entre le
paysage rur al et |l 6entr ®e dans |l 6aggl om®r ati on
nombreux dispositifs publicitaires muraux et scellés au sol toutefois conformes au RLP
actuel.

32. Route de Cordes
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b. TYPOLOGIES ET FORMATS

33. Répartition des publicités et paghseignes par type de format

> Les panneaux scellés au sol (48%)

s panneaux scell ®s au sol sont essentiell emen
une communedOde hpalbust alnG s dot ®e dbédun RLP (les p
nc autoris®s) et dans une moi ntdle Sequagre car e s ur
tous deux dot®s doébun RLP permettant ce type de
Autorisée (ZPA).

La taille de ces panneaux sont pour la majorité des 8m2 avec un seul méat. lls sont dans

| 6ensembl e de r el at i deematBriaux sobresqQeali est I®résultat dé ai t s

| 6application du RLP do6AIl bi

Néanmoins, on note des supports moins soignés sur 2 mats sur Lescure (RN88) de surface

12m2du fait de I 6ancienne r glementation

> Le mobilier urbain (41%)

Le mobilier urbain, les abris-bus et les planimétres appelées couramment « sucettes »
correspond a pres de 40% des dispositifs publicitaires. lls ont un format <2mz2.

> Les publicités murales (11%)

La publicit® murale repr®sente une partifs peu i
publicitaires (11%), elle se trouve sur Albi (44 panneaux) ainsi que sur les autres communes

de moins de 10 000 habitants. Son impact est généralement moins fort que celui des

panneaux scellés au sol car apposé a un pignon de béati.

C. PUBLICITE NON CONFORME

Pour avoir une image globale sur | 6ensemble du
situation des dispositifs publicitaires a la lumiére des dispositions du RNP et des RLP en
application.
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m Non conf / RLP
B Non conf / RNP

® Conforme

34. Répartition des dispositifs publicitaires conformes ou non

Il a été recensé seulement 5% des dispositfs nhon conformes au regard des RLP et 5% au
regard du RNP (seuil 10 000habts) ; ce qui est un pourcentage relativement faible. Il est noté

gue | e travail r®al i s® par l e pouvoir de polic
« nettoyer » une part importante des dispositifs non légaux. Aussi, plusieurs communes
(Rouffiac, Sal i s, Cunac, D®nat , €) ne poss®dan

ces problématiques.

A}Iispositif non conforme

0 25 5 km

RLPI - CA Albigeois
Juin 2019 4

35. Dispositif non conforme rep&éur I'agglomération albigeoise

> Les panneaux scellés au sol
On observe que les panneaux scellés au sol non conformes se situent principalement le long

7z

des axes trés circulés (RN88, RD612, ¢é)
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Certains panneaux scellés au sol sont non conformes car installés de maniére « artisanale »
par des privés pour signaler leur activité.

o

4

owbyyo0Z

> Panneaux muraux

On note quelques panneaux illégaux apposés sur des murs non aveugles.

37. Panneau mural non conforme
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4. LES ENSEIGNES SUR LOAGGLOMERATION

Contrairement aux publicités dont les formats sont standardisés, les enseignes présentent
des aspects, formes et couleurs plus disparates. Certains secteurs comme le centre
hi st or i cgeuazZAG deAa Bhute (Le Séquestre) soumis tous deux a leur propre charte
font | 6obj et dobun@ousacontréenABR ebde lapganmane duBéquestre)e
Ceci étant, on constate que de nombreuses enseignes ne respectent pas la réglementation
nationale.

a. SITE PATRIMONIAL REMARQUABLE DO 18I

Dans le site patrimonial remarquable d 6 Al b i , l es services de | a vill
qualité urbaine apportant des préconisations sur les enseignes et leur intégration dans le

paysage urbain et les ensembles architecturaux. Elle précise le format, couleur et

implantation des enseignes « en bandeau », « en drapeau » et au sol. Cette charte a besoin

dé°tre ani m®e par | es services de la ville dbo
Batiments de France pour permettre auxcommer - ants déy r ®pondre et de

Dans | 6ensembl e, l es enseignes sont pl ut?®t de
paysage. Néanmoins, certaines problématiques émergent :
- les ®crans num®riques " hoéiat®agent )dmmobiltriE
- les éléments en vitrophanie,
- lesorifammes misa proximittd u commer ce sur | despace public

- la difficulté (ou non volonté) de certains groupes commerciaux, hételiers ou bancaires
a adapter leurs enseignes standardisées aux préconisations de la charte de la ville
do6 Al bi

b. LE CENTRE DES PETITES VILLES ET VILLAGES

Les enseignes sont g®n ®r al e me n &n bandeap»o sURle s doéun
b©ti ment dbéactivit® qui peut ttOhrmnetcompPAIPAr sane!
«endrapeaué et par des ® ®ments au sol (orifl amme,

Plusieurs maladresses ou non conformités ont été repérés :
- Des gabarits trop importants par rapport aux proportions du batiment et a sa situation

dans |l e village (rue ®troite, pl ace, ¢é)
- Des enseignes sous forme de panneaux imprimés ou de caissons dévalorisant
| 6architecture par l eur mati r e pl astique [

conséquence banalisent les lieux et le paysage urbain,
- Des enseignes débordant des toitures ou des murs du batiment.
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38. Enseignes non conformes ou maladroites

Imagel: enseigne grande par rapport aux ®| ®ment s

du boOt

trop
Image2: enseigne d®bordant | a toit urldydedasurface dedafatade | 6ensei gne
e |6

Image3: surface d
bandeau complet.

e 5% de tprswefacs depa@acdde préférer des lettres découpées au

C. ENTREES DE VILLE

> Typologie des enseignes

Entre les commerces de proximité des centres-villes et les vastes centres commerciaux, de
nombreux établissements commerciaux de taille moyenne émergent. Ces zones sont
souvent constituées de batiments sans caractere par t i cul i er , impkrdation
congue par rapport " et @ la v@rie.cLa dirpeasioh trap importante des

r gl e

enseignes par rapport aux édifices dégradel 6 aspect visuel des | ieux.

Dans | es entr®es de villes, |l es boOt i me pluss
importants et en retrait de la voie. Aussi, les enseignes sont souvent plus nombreuses et plus
imposantes, leurs formes sont tres hétérogénes (en bandeau, bache, véhicule signal, totem,
oriflamme, ..) et de qualité moyenne ou disparates.

> Non-conformités

- Débord en toiture

- Multiplication des enseignes au sol

- Manque déhomog®n®i t® avec | es commerces
- Apparition dbdébenseignes |l umineuses
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Mobilier  Pré-enseigne Enseignes Publicité Drapeaux Véhicule
urbain hétérogenes Banderoles « pub »

—

39. Hétérogénéité d'enseignes sur un batiment abritant plusieurs commerces

Le cas des batiments abritant plusieurs commerces est particulierement problématique dans
certains cas. Un seul bandeau intégrant les différentes marques ou enseignes aurait été
préférable. La multiplication des dispositifs entre la facade et le domaine public conforte cette
impressiondedi shar moni e et surabondance déinformati on.

40. Enseignes non conformes

Image 1 : les baches publicitaires sont soumises a autorisation, il est interdit de fixer des éléments sur
les panneaux de signalétique routiére

Image2: | e nombre doesnteeimpgrtaes aui §bamme, arche, é
Image 3 : Enseigne numérique interdite
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> Cas pouvant faire office de « modele »

Le cas du «Lidlé en entr ®e doAl bi est de bonne qualit
relativementrest r ei nt et bi eni tienctt®Rgrre®edsu “b @tdiamecnht . Le n
pourrait étre encore restreint en supprimant les enseignes publicitaires et ne conservant

gudun des deux totems.

Enseigne 1 Enseigne 2 Totem 1 Enseignes publicitaires Totem 2

(
(

_—

:
T3

.
i

41. Cas pouvant servir d'exemple en termes d'enseignes

d. ZONES DACTIVITE

> Typologie des enseignes

Dans | es zones dobactivit®, | es : dnseigne+dgo, tadens e ns e
orifl ammes, ensei Geeseemutlt oi t wdesde h @Rfus®Matmet s cr ®
permet pas de localiser aisément les commerces. On pergoit comme une course au « plus
visible » chez les commerc¢ants qui démultiplient alors les dispositifs. Aussi, les enseignes
publicitaires ou promotionnelles viennent s
manque de lisibilité. Cette surenchére individuelle etcollecti ve est n®f ast e e
de marque pour les entreprises et pour la zone qui les accueille.

Une zone dbéactivit® est aussi un cadre de vie el
un patrimoine a valoriser dans le temps.

Sur | 6adwlhgm®matnot e que | a qualit® des enseigne:
travail déam®l i oration est not amment en cours s
par la mairie et | 6 association des commer - anduse Clate S®q U e S
patag®e pour | a requalificat i caate. Airsiles @récaigaion® ¢ 0o mme
définies en concertation avec tous les acteurs et commercants ont pour objectif de redonner

une unit® " | 6espace commercial de | a Baute.

« Elles définissent lescaract ®r i sti ques architecturales dans |
batiment existant mais donnent également les lignes directrices pour les projets futurs. Le

principe consiste a définir un traitement homogene des facades (principalement de teinte de

| 6 elnovpepe des bOti ment s) afin de cr ®er et respec
commerce est ainsi clairement identifi€, uniquement par son ou ses enseignes. Le traitement

des fagades doit dessiner la silhouette du bati tout en permettant une lecture aisée et une
signalisation ®vidente du commerce quobil abrit
®gal ement | 6®volution des commerces (flexibilite@
Extrait de la charte par Macadem et Un pour cent paysages
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AvanT Avant

42. Simulations des préconisations de la chpge MACADEM et UN POUR CENT PAYSAGES

> Non-conformités les plus fréquentes

- Enseignes lumineuses

- Dépassement de toiture

- Cumul de dispositifs au sol
Entretlen des enselgnes

43. Multiples formats d'enseignes sur les zones d'activité

Image 1: interdiction dbéaffichage sur | es arbres
Image 2 : enseigne en débord de toiture
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Image 3 : multiplicité du nombre de dispositifs scellés au sol
Image 4 : enseigne en toiture
Image5: piscine faisant office dbébenseigne ayant un i mpa

> (Cas pouvant faire office de « modele »

Dans les deux cas suivants, les enseignes sont sobrement intégrées au batiment simple,
bien proportionné et de qualité. Cependant, est-il nécessaire de doubler le nom de la
marque, etl 6 en s ei g n eespeliebndispensabla? r e

LA HALL

Mode & Accessoires

B

T

ASY AYGS3AINBSA ldz oNGAYSY(d RQFO

5. LES PRE-ENSEIGNES DEROGATOIRES ET AFFICHAGES TEMPORAIRES

> Enseignes dérogatoires

Dans |l e recensement des dispositifs peoskignesci t air e
d®rogatoires, n i irel Gh adte surdels eogtes pliseurafes ta grésence de
diverses enseignes dérogatoires indiquant des restaurants, supermarchés et station-service,

é Les panneawes i3 dti ygpeasontchdnacanfoimesiatla@églementation
actuelle.

> Affichage événementiel et temporaire

Dans les villages, sur les axes routiers et les giratoires, sont fréquemment installés des

affichages pour annoncer des événements festifs, culturels ou associatifs. Ces panneaux

sont illégaux et peuvent nuire a la sécurité routiere (panneaux en palette, masque la visibilité,

€). Aussi, certains restent |l ongtemps en place
Certaines mairies, notamment Saint-Juéry, cherchent & stopper ces pratiques en mettant a

disposition des outils de communication aux associations et en retirant les panneaux

illégaux. Plusieurs temps de discutions avec les élus ont été consacrés a cette
problématique afin de trouver des solutions pour limiter cet impact : mise en conformité des
panneaux dléiabrMfe, hralglee de police, &
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Rte de Castres - AIBT™ B = ___Marss: i P e il

45, Affichage sauvage indiquant des événements associatifs ou culturels

6. LE MOBILIER URBAIN

a. « SUCETTES » ET ABRIS-BUS

Le mobilier urbain, support de publicité est constitué essentiellement de sucettes et abris

bus. On en dénombre 254 sur | 6aggl om®ration (111 sucette:
mobiliers urbains sont implantés dans les communes les plus rurales.
Le mobilier est de bonne qualit® et homog ne sur

b. DISPOSITIFS DE MICRO-SIGNALETIQUE

Dobautres contrats do6éoccupation du domaine publi
| 6i mpl antati on d e -sighal&ique. sLeur oljestif edtede permettreo aux

op®rateurs ®conomiqgues dbé°tre signal ®ssfdi@ns | es
appel aux dispositifs « classiques » de pré-enseignes. Cette pratique est a encourager car

tout en remplissant pleinement son objectif, la micro-si gnal ®t i que, | or squobe
i mpl ant ®e, sbébint gre har moni eus e ménnau rula bes l e p

S®questre a mis en place notamment un Syst me di
de cette micro-signalétique.

7. ECHANGES AVEC LES ELUS, PARTENAIRES ET ACTEURS DU TERRITOIRE

a. REGARD DES ELUS ET DES SERVICES DES COMMUNES

> Une volonté de progres

Les communes doAIl bi et du S®questre ont travail
place | eur RLP et en sb6effor-ant de | 6appliquer,
nette amélioration. Ce travail est a poursuivre.

Aussi, sur Albi | 6ani mati on et | 6application du RLP a
qualité des paysages urbains, en particulier sur les giratoires et entrées de ville

Un travail a été mené par la mairie et les commergants du Séquestre pour apporter de la
qual it ® et gagner en homog®n®ifta® aere tsemrmdsa doares
La Baute. De premiers résultats concluants sont déja observables.

> Vers une qualit® déenseignes tout en pr ®s

Jusqud” pr ®sentt, dlue SRRLIgRUu edsG Alebinee r gl ementent pa
RNP qui sdbappliqued®d8E b iggesies erseighes poardarzene Ux. De
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maniére générale, les élus ont des appréhensions pour faire évoluer les régles concernant
les enseignes car ils craignent que ce soit difficile pour les petits commercants de les
appliquer ( c o ¥t suppl ®ment air e, perte de visibi
gagner en qualité tout en étant «réaliste » sur les efforts qui seront demandés aux
commercants. Certains grands groupes ont réussi a adapter leur charte au contexte local
(Banque Populaire passe du bleu au dor€). Ce sont des exemples a montrer lorsque des
grands groupes souhaitent séinstaller sur |1 dédaggl

46. Capacité d'adaptation desseignes d'un grand groupe

> Limiter | 6i mpact des dispositifs num®ri qu
u

Aujourdobéhui , n besoin dbébencadrer et de restrei.
des di spositifs ®mergent aux arbéatiod.sinterdiedes gr and s
panneaux lumineux serait cohérent avec les ambitions du PLUi et les enjeux patrimoniaux,

touristiqgues et paysagers de | 6aggl om®r ati on.
Les véhicules publicitaires stationnés notamment sur des parkings, espaces de covoiturage,
représe nt ent une probl ®matique pour | ess Eletest®es de

pour le moment difficile a gérer car non réglementée.

> Stopper | 6affichage sauvage

Plusi eurs communes subissent, notamment aaux p®r.
l a communication doOo®v®nements associatifs ou ct
(panneaux, structure en palette, postes EDFé) so
village, dans | es vill ages, é Les c emamies e s S 0L
communes de Saint-J u ®r y et du S®questre sodéy sont d®] © a

outils de communication dédiés aux associations et en retirant systématiquement les
affichages sauvages. A Albi, des espaces dédiés a la vie associative sont mis en place et la
surface déaffichage | ibre est mise en conformit@

> Construire une réglementation simple, facile a appliquer

Si I 6 o nune dé@émentatian « trop floue » sujette a interprétation, il sera plus difficile
d idstruire les demandes. I est important dbéavoir des r gl es
faire appliquer et partager.
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b. ECHANGES AVEC LES PARTENAIRES (ABF, ETAT, é )

Il est important de se référer au Plan Paysage et prendre en compte les enjeux repérés issus
du diagnostic.

Dans les centres bourgs, il faut travailler pour préserver la qualité architecturale et paysagere
et réduire la surabondance dans les centres commerciaux et les entrées ou traversées de
villes.

Le RLP do6AIl bi a permis de r®duire nettement | e
sont aujourdoéhui bi en aelsxeeheh @m@miseq hest inperantger of es s i
sbappuyer sur cette exp ®eqdueabreremaeesur Al®peati@ttei r | e |
har moni s® sur | e reste de | 6aggl om®rati on.

C. ECHANGES AVEC LES PROFESSIONNELS

Deux journées ont été organisées en Octobre 2018 pour échanger avec les professionnels
sur |l eur vision de | a publicit® et enseigne sur
actuels et leur vision des évolutions a venir dans ce domaine.
- 15 Octobre 2018 : les afficheurs présents sur le territoire ont été rencontrés de
maniere individuelle pour échanger pendant 30 min,
- 16 Octobre 2018: les enseignistes, associations de commergants, principaux
hoteliers, parc des expositions, ont été invités pour présenter leurs besoins et
difficultés.

Le format 8 m| déoaffichage est appr®ci ® des afficheurs
répondre au mieux a cette réglementation.

Concernant les dispositifs publicitaires numériques, on observe aujou r d 6 h u i sur l e t
une ambiguité entre les publicités numériqgues et les enseignes numériques. |l serait

pr ®f ®r abl e dbéavoir une m°me r®gl ementation pour
Aussi, selon les acteurs locaux, le numérique ne semble pas avoir sa place sur

| 6aggl om®r ati obhr Apbicgéi ices &, non coh®rent avec |
Certaines vilesdu Tatnont autori s® | e num®rigue mais sembl
ne parvenant pas a le contréler.

I est n®cessaire de r®glementer | 6utilisation c
de voie.

Sur les zones économiques (artisanale et commerciale), plus la signalétique sera bonne,
moins les problématiques liées aux enseignes et pré-enseignes seront nombreuses.

Les acteurs et | es prof esesdnadmruel s rprkgepfaeilelaent qu.
lire et organiser parzonagepour °tre en mesure de | 6dappliquer
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PARTIE IV

LES ORIENTATIONS DRRLPI

Les objectifs fixés dans la délibération de prescription du RLPi sont déclinés en

orientations applicables aux dispositifs publicitaires et aux enseignes. Elles ont fait

|l 6obj et déo®change l or s du Comit® de Pilota
communautaire (16 Avril 2019).

Ces objectifs ont été présentés en bureau communautaire et lors de la commission
départementale de la nature, des paysages et des sites (CODENAPS) formation

spécialisée dite "Publicité" réunie le mardi 15 octobre 2019.

Carte du périmeétre écrin, secteur de vigilance

N Vallons ] ‘ [ Coupures durbanisation 2777, Périmétre écrin zone de vigilance
[[I]]] Coteaux du Tarn == Maillage doux O Périmétre UNESCO : zone coeur et zone tampon
S Puechs “““\\V Entrées d'agglomération
W

Y  Points de vue majeurs

47.Carte du pémeétre «écrin,d S O S dzNJ RIS Plab P&/ dafet \AgyBraeratiormarquant le
secteur de vigilanceone complémentaire plus étendue qui présente des perspectives paysageres
lointaines et sensibles, il a §iéis en compte pour la préservation ges/sageslans le RLPi.
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1. LES ORIENTATIONS EN MATIERE DE PUBLICITE ET PRE-ENSEIGNES

ORIENTATION N°1 T ADAPTER LA PUBLICITE ET PRE-ENSEIGNES A LEUR CONTEXTE ET EN
COHERENCE AVEC LES AMBITIONS DU CLASSEMENT UNESCO DE LA VILLE DO Bl

Dans la continuité du RLP d 6 A plisieurs secteurs sont identifiés pour limiter la publicité a
des degrés différents :

- les zones naturelles

- les zones patrimoniales

- les entrées de ville

- les giratoires

- les centres de ville et village

- les abords de la rocade et voies ferrées

Le RLPi cherche " gagner en qualit® en ®l argi ssan
du territoire pour ces contextes particuliers a préserver.

ORIENTATION N°2 : INTERDIRE LA PUBLICITE ET PRE-ENSEIGNES DANS LES SECTEURS
NATURELS ET PATRIMONIAUX SAUVEGARDES

Afin de protéger et mettre en valeur la richesse patrimoniale et paysagére du territoire, les
dispositifs publicitaires sont interdits dans les espaces de nature dans les zones
agglomérées repérés au PLU..

Dans | a cont i nui en&ohdrenceRef®la ricidessk patrimomiale et culturelle
du site classé UNESCO, les publicités, sous toutes formes, restent interdites dans le site
patrimonial remarquable et aux abords de monuments historiques sur un rayon de 100m.

ORIENTATION N°3 : REDUIRE LOMPACT DE LA PUBLICITE DANS LES SECTEURS
PATRIMONIAUX

Dans les lieux présentant une qualité architecturale remarquable (site patrimonial
remarquable, abords des monuments historiques classés ou inscrits), déja repérés dans le
PLUI, la publicité est réintroduite mais soumise a des regles limitant son implantation. A cet
égard, les régles déja existantes du RLP dd6 Al b irecanduites dans le cadre du RLPi mais
sur des périmétres nouveaux.

Des préconisations spécifiques aux véhicules publicitaires sont précisées.

ORIENTATION N°4 : REDUIRE LOMPACT DE LA PUBLICITE SUR LES GIRATOIRES

Dans |l a continuit® du RLP doAl bi, |l e nombre de
déam®lliaowversi bilit® pour | es a uléur sécuiteé foutisrd sars et d ¢
| 6ensembl e des giratoires.

Le r glement vise un retrait de 20 m mesur® ~ |
extérieure de la chaussée du giratoire.

ORIENTATION N°5 : DE-DENSIFIER LA PUBLICITE

Af i n déav o ireperaepten dek publicieg dans le cadre de vie, la juxtaposition de
plusieurs dispositifs est proscrite ; la regle nationale de densité est renforcée. Les dispositifs
groupés masquent f ort e men tcas ladtaisesy par ®RiPnde rhesoute). La
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i mitation " un di spositif par empl acement , q
subsistante,e st g®n®r al ement bien accueilli.e par | es p
Dans | a cont i nu,ilatrégle dewenstté flendék Guk ledlinéaires de facade de

| Guni t ®efsbnanai meé enue. Le RLPi r eenfaogmenant lad ef f et
largeur minimalede | 6uni p@rf omapiporée ~ <celle du RLP doéAIlD

ORIENTATION N°6 : VEILLER A LA QUALITE ET A LESTHETIQUE DES DISPOSITIFS

Dans certains secteurs, | 6est h®t i que des di sp
supprimant les passerelles et accessoires. La bonne qualité globale des matériels

publicitaires sur | 6aggl om®r atelquesndispositiSta@iens e mar q u
subsistent et ont un impact certain sur le paysageet | 6i mage de marque de | ¢

ORIENTATION N°7 : LIMITER LA PUBLICITE ET PRE-ENSEIGNE NUMERIQUE

Toute forme de publicité numérique est limitée sur les zones commerciales du territoire pour

- préserver le paysage patrimonial de ces sollicitations visuelles et étre cohérent avec
le classement de grande qualitée UNESCO du cTur .de ville do6Al bi

- préserver la qualité du paysage urbain et assurer la sécurité routiere des
automobilistes sur les voies importantes

- limiter la pollution lumineuse nocturne

- limiter la consommati on doé®nergie n®cessair
dispositifs

2. LES ORIENTATIONS EN MATIERE D&ENSEIGNES

ORIENTATION N°1 : ADAPTER LES ENSEIGNES A LEUR CONTEXTE ET EN COHERENCE
AVEC LES AMBITIONS DU CLASSEMENT UNESCO DE LA VILLE DO 18I

Les enseignes doivent sbadapter au contexte da

secteurs (site patrindoenivaill Iree neatr qwialbll aege ,cifzuane o0
di f fus, é) , des r gles sp®cifiques sont ®t abl i e
per mettant déint ®gr er har moni eusementetalears ensei
alentours.

Les préconisatonsde | a charte de qualit® urbaine dOo6AIl bi

historiqued 6 Al bi et aazangta®ms pour

ORIENTATION N°2 : LIMITER LES ENSEIGNES SCELLEES AU SOL

Dans un contexte ou les oriflammes, totems et autres éléments scellés au sol fleurissent, le

RLPi apporte des régles limitant leur nombre et la surface totale. Le format « totem » est
privil ®gi ® car i s6bint gre davantage dans | e
| 6acti vi t ® Les@msagnas sur snéit seront limitées en nombre carilss 6 aj out ent
souvent aux dispositifs de publicité et de pré-enseignes sur les grandes unités fonciéres.

Sont pris en compte |l es cas 0% | dactivit® comme
dérogations sont alors autoriséespour assurer sa bonne visibilit®

ORIENTATION N°3 : REDUIRE LE NOMBRE D&NSEIGNES EN FACADE

Des r gles simples permettent de | imiter l e nor
rendre « efficaces », bienvisi bl es et i nt ®gr ®es dans | darchitect
Selon | 6implantation du bOtI (bordure de voi e,
précisés.
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ORIENTATION N°4 : INTERDIRE LES ENSEIGNES NUMERIQUES

Le RLPi interdit toute forme d 6 eeigrees numeériques.

Le choix est doéinterdire totalement ce type
dans | e paysage urbain et d®gr adant | 6i mage
UNESCO. Cette disposition vise aussi a réduire la facture énergétique et lutter contre la
pollution visuelle.

Aussi, les enseignes lumineuses éclairées par projection ou transparence resteront
autorisées sur facade et scellées au sol et devront étre éteintes entre 22h et 6h, tout comme

la publicité lumineuse et la publicité lumineuse supportée par le mobilier Cependant, comme

le spécifie la réglementation nationale :
«Les enseignes cli
ddautres services

otantes sont interdites,

gn
déburgence.
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Objectif de la délibération
du 27 mars 2017
Et orientations

Exemple de prescriptions réglementaires

Mettre en application les orientations et
objectifs de qualité paysagére définis dans
le Plan Paysage du territoire albigeois
Interdire la publicité et pré-enseignes dans les
secteurs naturels et patrimoniaux sauvegardés

Le Plan paysage du Grand Albigeois a établis plusieurs objectifs et orientations, dont « La

préservation et la mise en valeur du patrimoine bati ». Les secteurs patrimoniaux et de natures

ont été respectivement identifiés en zone Patrimoniale (ZP) et en zone Naturelle (ZN) au RLPi.

Ainsi, afin de préserver et mettre en valeur le patrimoine béati et naturel présent sur

| 6aggl om®r ati on al bigeoise, | O6installation ¢
ces zones.

des ¢
le

Limiter | 6i mpact
sur le cadre de vie en protégeant
patrimoine naturel et bati

Adapter la publicité, les pré-enseignes et les
enseignes a leur contexte et en cohérence avec
les ambitions du classement UNESCO de la

Les secteurs patrimoniaux sont versés dans la zone patrimoniale (ZP) et la zone tampon (ZT)
aux reglements de publicités et des enseignes. Le RLPi a retranscrit dans ses 2 réglements, des
dispositions propres aux secteurs patrimoniaux du territoire, prescrivant des régles plus
restrictives que sur le reste du territoire. Ainsi, la publicité est interdite en zone patrimoniale et
limitée en zone tampon. Et les enseignes sont soumises a des principes qui veillent a limiter a
une proportion raisonnable la taille et le nombre des enseignes au regard des facades des
édifices, a conserver la lecture des facades des niveaux supérieurs et a ne pas banaliser les

viile goh o rues typigues et attractives dOoAIl bi
Traiter les entrées de ville pour mieux Les di spositifs dernselgnes et de publicit
structurantes de | 6aggl om®r ati on. Les axes

maitriser la publicité et les enseighes aux
entrées de ville

Dé-densifier la publicité

Limiter les enseignes scellées au sol

Tampon au réglement des enseignes et en Zone Entrées de ville au réglement de publicité.
L6i mplantation des dispositifs scell ®s au s
également fait le choix de maintenir et renforcer la régle de densité fondée sur les linéaires de

facade de |1 dunit® fonci re (ZU2.1 du r gl ement
Suivre autant que possible les réflexions N : : : N

Lébaggl om®r ation a fait | e choix de sbéappuyer
engag®es dans | e cadr ¢ . S .
PLU le zonage du RLPi et ainsi créer une cohérence entre les deux documents.

Afin de préserver la qualité urbaine et architecturale du territoire mais également de limiter la
Adopt er des r~gles OlépoIIutlon l umi neuse et l es impacts visuels

des publicités, pré-enseignes et enseignes
lumineuses

nocturne des publicités, pré-enseignes et enseignes lumineuses ont été restreintes. En effet, le
reglement national impose une extinction entre 1h et 6h. Les articles 11 des prescriptions
communes des reglements de publicité et des enseignes du RLPi prescrivent une extinction
entre 22h et 6h pour | densemble des disposit

Adopter des dispositions plus
respectueuses du cadre de vie applicables a

la publicité, aux enseignes et pré-enseignes

L6i mplantation de dispositifs publicitaires
rayon de 20m autour de tous les giratoires du territoire. Cela permet de limiter la surabondance
des dispositifs aux abords desronds-poi nt s et dbéam®I|l i orer | a vi
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et mobiliers urbains
R®duire | 6i mpact de | a

de la sécurité routiere (cf. articles 12 et 14 des prescriptions communes des reglements de
publicité et des enseignes).

Adapter les régles nationales aux
caractéristiques du territoire intercommunal
et les renforcer

Le territoire aggloméré est découpé en 9 zones pour le réglement de publicité et en 5 zones pour
le reglement des enseignes. Chacune correspond a des types de lieux, dans lesquels les
exigences sont différentes.

Harmoniser la réglementation locale sur | En toutes zones, les dispositifs publicitaires et le mobilier urbain doivent présenter une teinte
| 6ensembl e du territ oi|«grissouris ».
renforcer son identité De pl us, |l es accessoires de s®curit® (®che
Veil l er " | a qualit®amovibles, escamot abl es ou alacirculatiorspuldidque (sf. adideul 1
dispositifs des prescriptions communes du réglement de publicité).
Valo_rlsler les  parcours et les sites Lbaggl om®r ati on a ®gal ement fait | e ciEdondée sdre
touristiques : ; n ) P
" |l es Ilin®aires de fa-ade de | dunit® fonci re
De-densifier la publicité
Tenir compte des nouveaux dispositifs
doerjselgn_es_et He pUIOILes enseignes num®riques sont interdites su
| 6apparition des nou : ~ . . : )
. nNum®r i ques font |l 6obj et de prescriptions s
communication : N e
o , : - uni quement dans |l es secteurs dbéactivit®s cor
Limiter la publicité et pré-enseignes numérique
Interdire les enseignes numériques
Associer les citoyens Phase de concertation qui a dur® 26 moi s, sU
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PARTIEV

EXPLICATIONS DES CHR RETENUS

Afin doé®tablir utiere de protbcton éurcadee deevie sumla territoire, le
zonage sobdappui e, l orsqudi l y a |ieu, sur | e
Communaut ® doAggl om®r ation de | 6Al bigeois pour

ces secteurs peuvent relever de cas particuliers justifiant un zonage différent de celui
auquel ils pourraient normalement prétendre.

Le RLPi comporte deux systémes de zonage complémentaires : neuf types de zones en
matiére de publicité etcinqt y pes de z o n e snsegmes. Fraeffat, l[erzanage 6 e
de la publicité et celui des enseignes ne se recoupent pas totalement méme si les
ambitions sont cohérentes et visent les mémes progrés de dé-densification et
déam®l i oration du cadre de vVvie.

Les deux zonages du RLPi ont été construits a partir du zonage du PLUi ce qui permet

de garder une cohérence entre les deux documents réglementaires et faciliter leur
évolution commune.

Zones patrimoniales .
s 2P 1 Secteur “site patrimonial remarquable”
ZP 2 Secteur patrimoine )

.
Zones urbaines
e ZU1 Zone urbaine >10 000 habitants (Albi) & .

B ZU2 Entrée de ville ou axes majeurs
ZU3 Zone urbaine <10 000 habitants

ZN Zone Naturelle en espace aggloméré
= 2R Zone Rocade
)'K ZDF Zone Domaine Ferroviaire

ZB Zone Blanche

48. Carte schématique du zonageur la publicité
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2 Zones patrimoniales : | | s 0 degnt dectedre « zones patrimoniales » ZP1 (SPR) et
ZP2 ayant des degrés de « permission » de publicité différents. La premiére zone regroupe
le site patrimonial remarquable de | a vil |l e do Alotls desamonwsnentsque | e
hi storiques de | a ville doAl bi (rayon de prote

p®r im tres (500 m tres ou p®rim tres adapt ®s d®
France) de co-visibilité liés aux monuments historiques (servitudes AC1 et AC2 du PLUI du

Grand Albigeois) situés en zone agglomérée ainsi que certains linéaires de voiries associés

a des coOnes de co-visibilité vers des éléments patrimoniaux ( e x empl e de eiftdavenu

Thomas a Albi, route de cordes et avenue du Lude qui ont une vue plongeante sur Sainte-

Cécile). Dans ces zones, | 6i mpl antation de di-enpemses seraf s pub

interdite ° | 6exception du mobilier ur Isiei n sup

patrimonial remarquable.

Zones urbaines | | sdbagit d Bone8 urbsiees % AJd,rZ82 et ZU3 situés sur la

commune d Albi, les entrées de ville et les autres communes : ces secteurs correspondent

aux zones agglomérées (enveloppes urbaines de s zonest ad&haeéitts dodact
économiques) définies sur la base des zonages PLU..

Zones délimitant la rocade et la voie ferrée : | | sbagit de deux sect el
correspondant aux grands axes structurants de | 6 aggl om®r ati on dies Gr and
pri s®s par | es afficheurs. La collectivit® souhe

de dispositifs publicitaires sur ces deux axes et se mettre en conformité avec les dispositions
du RNP et du code de la route en vigueur.

Zones naturelles N en espace aggloméré: | | sbagit de slbappuwlkres ZN gl
zones Naturelles (générale, stricte et loisirs) inscrites au PLUi afin de préserver ces secteurs
naturels de toute publicité.

Zone «blanche » : cette zone ZB représente le reste du territoire au-dela des zones
agglomérées (hors enveloppe urbaine) ou toute publicité et pré-enseignes sont interdites.

Zone patrimoniale : appelée ZPe les principes réglementaires a appliquer reprendront la
charte de qualité urbaine actuellement utilisée dans le site patrimonial remarquabled 6 Al b i

Zone Tampon :i | sdé la 4Te torrespondant a la zone tampon englobant les périmétres

de 500m des monuments classés ou inscrits situés dans le centre-ville d 6 Al b i ai nsi qu
entr ®es de ville et axes maj eintdgrer addpaysage urbaih e s ens
de qualité.

Zone de centredevillage:i | sbéagit de | a zone zoBagd/spécifiquer r e s p 0 n
pour l es villages ayant un tTCiumoicmen,sté) u®l € Otk
devront séint®grer de mani re qualitative et pro

Zone doboactli witta®sit de | a zanme ZAeesoédaoahaepes v d a ®b6
issues du PLUI afin que les enseignes soient traitées de maniére qualitative dans ces
secteurs économiques et commerciaux.

Zone urbaine et diffus : i | s 0 la gohetZUDRkeecorrespondant au reste du territoire dans
laquelle seront appliquées des dispositions plus restrictives que le RNP .
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> Dispositions du présent RLPi par rapport au RNP

I convient de pr®ciser que |l es dispositions du
di spositions du RNP loortsquas cfeasi tdelrdmobjrets a®dune
Autrement dit, ell es continuent ° sdéappliquer. F

surface maximale pour les dispositifs publicitaires muraux, cela ne signifie pas pour autant

gue tous les murs pourront recevoir de tels dispositifs dés lors que la condition de surface

est respectée. Le RNP dispose en effet que les dispositifs publicitaires sont interdits sur un

mur lorsque celui-ci comporte une ouverture dé u n e surface Ssup®ari eur e
conséquent, un dispositif publicitaire mural devra respecter la disposition du RLPi qui limite

sa surface et la disposition du RNP qui interdit son implantation sur les murs qui comporte

une ouverture de plus de 0,50m2. Dans la méme perspective, si le reglementdev oi ri e do Al b
ou doéautres okedvtéscanport®des dispositions relatives aux enseignes en

saillie du domaine public plus sévere que celles du RLPi, elles priment alors sur le RLPI.

1. ZONAGE POUR LA PUBLICITE ET PRE-ENSEIGNE

49, Zonagerelatif a la publicité et préenseigne

a. ZONES PATRIMONIALES (ZP1 ET ZP2)

Le code de | 6environnement interdit l a publicit
inscrits) et leurs abords, ainsi que les Sites Patrimoniaux Remarquables, anciennement

nommes secteurs sauvegardés, zones de protection du Patrimoine Architectural Urbain et

Paysager (ZPPAUP) etAi res de Mise en Valeur de | 8Archit ec
Néanmoins, il peut étre dérogé a cette interdiction lors la mise en place d 6 u n  &ticle  (

L581-8 C).
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